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REGELVERKET FOR GOLD STANDARD 1.0 INFLUENCER MARKETING
for NATVERK & AGENTURER

Om du har fragor eller forslag géllande regelverket kontakta charlotte.thur@iabsverige.se

Natverk och agenturer har en skyldighet att rapportera om avvikelser fran detta regelverk
och andra kopplade handelser I6pande till IAB Sverige efter att certifiering har utfardats.

Regelverket ar framtaget av IAB Sverige regelgrupp for Influencer Marketing och godkant av
Task Force Influencer Marketing och IAB Sverige styrelse.

Allmant:

Bolaget registrerar vid forsta tillfallet sig via iabsverige.se/goldstandard
Bolaget mottar regler och bokar ett revisionsbesok med revisionsaktor utsedd av IAB
Sverige

3. Bolaget har max 6 manader pa sig att slutféra en godkand revison
Efter godkand revision erhalls sigillet och certifieringsintyg som kan anvandas i all
kommunikation sa lange det finns ett godkant revisonintyg som ar giltigt max ett ar sedan
maste ny revision genomforas.

Del 1) Kvalitet

§1. Avtal / 6verenskommelse som beskriver att influencers ar exklusiv med agenturen.

§2. Samarbetsavtal med influencers dar rattigheter till marknadsféring av denne influencer ar
specificerat.

§3. Reklammarkning. Rutin/process som gar att verifiera.

§4. Min 15 miljoner SEK av omsattningen harledas till influencer marketing i bolaget.

§5. Process for hantering av influencernas statistikverktyg ex Instagram, GA, Facebook eller
egenutvecklat matsystem samt skarmdumpar.

§6. Rutiner for matningar och hantering av influencers aktiva kanaler.

Del 2) Transparens
§1. Redovisa hur KPl:er beraknas (stickprov) och definieras.
§2. Transparens i affars-/ersattningsmodell.
§3. Process for att redovisa demografi och geolocation hos foljare.
§4. Process for att motverka och kontrollera kdpta féljare/engagemang.
§5. Process for att granska fejk.

Del 3) Brand Safety
§1. Beskrivning/rutin av att eliminera hat och diskriminerande innehall i avtal med influencers.
Facebooks Guidelines
§2. Uttrycklig foretagskultur som har nolltolerans mot hat, rasism och diskriminering i exempelvis
anstallningsavtal och/eller foretagets Code of Conduct.
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§3. Foljer IAB Sveriges "Gold Standards” riktlinjer. Avser sajter/bloggar/portaler. Avtal skall
inkludera var annonser bor/inte bér visas. Mediedgare/bolaget bor vélja att verifiera detta
genom en eller flera nedan tillvdgagangssatt for att minimera felplacerade annonser:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

7)

8)

Bolaget maste ha en utformad Brand Safetyplan/strategi som bekraftar de specifika
bestammelser och rutiner som tillampas for att minimera risken for felplacering av
”annons”, oavsett om utrymmet hamtas direkt eller indirekt allt for att varna
varumarkessdkerhet genom;

a. ett kundavtal eller

b. specificerade villkor i ett 6verenskommet eller underskivet kontrakt.

c. Forteckning dver lamplig/olamplig annonsmiljé som baseras pa kriterier
uppstallda i samradan med kdpare innan leverans (10 / whitelist /
blacklist).

Anvandning av ett oberoende certifierat Content Verification verktyg eller motsvarande.
Bolaget/ansvarig hos bolaget bér kunna forklara processen(er) som grundar sig pa de
specifika bestammelserna och / eller de rimliga anstréngningarna.

Mediedgare/bolaget bor vara inforstadd med kontraktsmassiga konsekvenser om de
inte lyckas 6vervaka denna process och reagera pa lampligt satt pa felplacering av
annons.

Ansvarig person hos mediet/bolaget sakerstaller att en av publiceringspolicy/rutin ar pa
plats och ar tydligt definierad och kommuniceras till varje kund, inklusive tidsramar for
borttagning av felaktiga annonser.

Mediedgare/bolag skall uppratthalla en logg 6ver hiandelser rérande felplacerade
annonser och utférda atgéarder.

Medieagare/bolaget som driver en plattform med anvandargenererat innehall skall
sakerstalla att kontroller gors for att 6vervaka och om nédvandigt innehall maste
avpubliceras.

Utfor interna utbildningar av berdrd personal inom Brand Safety processer som séljare
och adops.

Del 4) Annonsmarkning och lagar
§1. Foljer och har god kannedom om Marknadsféringslagen
§2. Annonsmarker allt innehall ddr nagon typ av uppgorelse skett mellan parter enligt IAB
Sveriges Best Practice Guide.

§3. Process kring annonsmarkning och granskning av influencers.
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